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CO NAS WYROZNIA?

Prowadzimy dynamicznie rozwijajgcy sie biznes gastronomiczny, dziatajgc w najwiekszych miastach i kluczowych
aglomeracjach turystycznych w catym kraju.

s MEXPOLSIKA

Oferujemy unikalne i atrakcyjne rozwigzania kulinarne w ramach 51 rentownych lokali, ktére sg czescig
6 popularnych konceptéw gastronomicznych:

L. Pijalnia Wédki i Piwa — kultowe bistro o zasiegu ogélnopolskim
Il. The Mexican - najwieksza i jedna z najbardziej rozpoznawalnych w kraju sieci restauracji meksykanskich
lll. Chicas&Gorillas — nowoczesny shot & cocktail bar

IV. Prosty Temat - nowoczesne restauracje o charakterze casual dining
V. Pankejk - siec restauracji specjalizujgca sie w nalesnikach i pancakes

VI. Spoko Taco - meksykanski street food ’Vsh/,
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Pijalnia

34 PIJALNIE WODKI | PIWA

6 RESTAURACIJI THE MEXICAN

&

5 CHICAS & GORILLAS

PROSTY
TEMAT

2 RESTAURACJE PROSTY TEMAT

3 PANKEJK

1 SPOKO TACO
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KULTOWA
PIJALNIA WODKI | PIWA

Kultowa marka dziata w jednym z bardziej dochodowych obszarow Grupy — segmencie bistro. Koncept od lat cieszy
sie ogromnym powodzeniem, zarowno w mniejszych, jak i wiekszych miastach.

s MEXPOLSIKA

Z obecnie 51 funkcjonujgcych lokali Grupy, az 34 nalezy do tej marki.

W | p6troczu 2024 roku, zgodnie z zatozeniami, otworzyliSmy 4 nowe Pijalnie — we Wroctawiu, Krakowie, Mtawie i Nowym
Saczu.

® Budowe lokali samodzielnie w oparciu o srodki wtasne
lub refinansowanie bankowe

® Budowe lokali wspélnie z inwestorem w oparciu o jego srodki
® Budowe lokali z srodkéw franczyzobiorcy

* \W 2024 roku sie¢ wzbogaci sie o nowe lokale — kolejny punkt
powinien pojawi¢ sie w Katowicach i Zamosciu

e \W biezacym roku z Pijalnig wrécimy takze na Slask. Nowy lokal
zostanie uruchomiony w samym sercu Katowic, przy ulicy
Mariackiej - to lokalizacja z ogromnym potencjatem

¢ \Widzimy potencjat brandu dla 100 lokali w catej Polsce!




" e pedieon
N el

01/2"¢

falar
—

Yl ¥
[
lurek
o et

ik

-

peediianng
>

mne s s
- e

fosty £ selamn
I petcrariam
W .
. aate—

#0 wypia
0 amk

111/1°¢

wodin
I~
arink cylrynewka
piwno
et
wine
TAIFUN
tot) Sina
ol woda
P
neiDa

hawna




KONCEPT Z HISTORIA
THE MEXICAN THEMERA

The Mexican to najstarsza i jedyna sie¢ restauracji meksykanskich o ogélnopolskim zasiegu.

s MEXPOLSIKA

Konsekwentnie dobierana i bogata oferta kulinarna skierowana jest do szerokiej grupy konsumentow.

Charakterystyczny dla Meksyku wystréj, muzyka na zywo i regionalne stroje kelneréw to tylko jedne z wielu atrakciji sieci. Na uwage
zastuguje takze obstuga na wysokim poziomie oraz wysoka jakos$¢ regionalnych dan.

¢ Budowe lokali samodzielnie w oparciu o srodki wtasne
lub refinansowanie bankowe (w duzych miastach).
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SHOT & COCKTAIL BAR @hices & Gorailes
CHICAS&GORILLAS

Klasyczny shot & cocktail bar zachwyca swoich konsumentéw niskimi cenami, kolorowym wystrojem oraz bogatym wyborem
shotdow i koktaijli. Dzieki temu najnowszy brand Grupy szybko zdobyt serca mtodych entuzjastow. Koncept jest juz dostepny w pieciu
polskich miastach i na co dzien przyciaga odbiorcow niekonwencjonalnymi zabawami i konkursami pod okiem goryla i tytutowej
Chica.

s MEXPOLSIKA

Marka zostata stworzona z mysla o osobach, dla ktérych zrozumiate sg symbole pochodzace z dziedzin popkultury.
W wystroju nie mogto wiec zabrakna¢ stylistyki Pop-art, a wnetrze bogate jest w motywy inspirowane komiksami.

W sierpniu 2024 roku uruchomilismy najnowszy lokal sieci — w prestizowym pasazu Bielaka

w Krakowie, przy ulicy Stolarskiej 5.

e Uruchomienie w 2024 roku nowego lokalu na Slasku (w samym centrum Katowic,
po sasiedzku do planowanej tam PWiP).

¢ Dalszg budowe lokali samodzielnie w oparciu o srodki wtasne lub refinansowanie
bankowe (w duzych miastach).
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CASUAL DINING PROSTY
PROSTY TEMAT TEMAT

Prosty Temat dziata w segmencie casual dining. Restauracje cieszg sie zainteresowaniem ogromnej grup konsumentéw — zaréwno
osob z Polski, jak i przyjezdnych zza granicy. Klienci doceniaja ciekawa i przystepna ofertg kulinarng oraz wyjatkowy design.

s MEXPOLSIKA

Co jeszcze wyrdznia nasz koncept? — w weekendy zapraszamy do wspdlnej zabawy przy nowoczesnej muzyce prezentowanej przez naszych
DJ-6w.

Pierwsza restauracja ruszyta w 2019 roku w prestizowej czes$ci Sopotu, przy ulicy Bohateréw Monte Cassino, a kolejna w 2022 roku w
Scistym centrum Warszawy, przy ulicy Szpitalnej 1 — na Placu Pieciu Rogdw.

¢ Budowe lokali samodzielnie w oparciu o srodki wtasne lub refinansowanie bankowe (w duzych miastach).




LT L TERN TTHE T e

AT Al e U NGO Rl
lﬂ 'Mu““ i e il G e “miﬁgkﬁm.:n:-‘s: smumt
e WA UL g5l e

I-' ™ eyl "3 4N i
- 3 Mgy udd L : \ e
PR - ui ; ﬁ' : .
sy - FRepth 5 T
it Bl '

1
1

- - 8]

p— = i'~ 0
: | LA Bhda,s
- AT H Wy f‘u y {8
Ill!“‘”“ | HIR A
% S

fifu y i AT E - ::i m e ‘
. | » N
oo G HEEEN 5.
| lr e e : qur, R MR e
e . prdy BRLIOL S e ThiEe " :
T (e L LR ke e SR NS AR Moy e
B , g 1] R CHE e mE O LN Gl
G | 3 A ir'i AiRd EGE  BERaeT W - :
E REFRY (1 Sqi (j 1 iR A S | == J .
Rt i ' T s v v e .
e | RS L | [ ERCE X Sl
‘‘‘‘‘ ll“ . .__'_:“‘ t___ B s | -+ :::;'\ ‘ o i w r : } [ l ‘ ' ‘
| 9650 Sl Rl vaa e iii"u” m!” =+ ,
Sy s | B RPN | B B l _}
m SRR ety LI e L S R :
Ao =\ | \."tl.lrh‘}«h &ll‘ HM v li:},h‘: " ‘:;‘.\':!'.-EI F L FLE MY i
r L = s < P :.. . l:\ ’ . “ ¥ } '.I LN ARY I‘ \-“ ‘¢ \‘ "
| {EEEaNRRAEEE SEopDepEnERE nE o It
| \ ::‘ u, ! \ | i i i ! \ (ML
e ' |8 (S S oA S R S 1
. RS me [ | |
TS b o o 8 00 0 62
. R Y W e § X
t‘f, B S e ‘.v \ \’ ‘H} . | (=
00..‘.... LS BNy 8 [ !

LYY
n......‘..‘

] ‘ . ‘.“ i :_\ Y
“as ( %) " : i

-

’- et ! .' -y
\..' ’ '5} {

éd

-y

e "\_\’l’b“'m T ’/

ZX
e
_//_/

N
Rt

Y =

e
y«)‘v‘«
ata ‘
oo
'V\
o;‘&‘,
nv"‘

w "
N

v
/7
%

Al
3 AN
y4 |
s
i iy vvp: =
S AV
v A"
a7
IR Sl



PROSTO | SMACZNIE
PANKEJK e

KEJK

Menu restauraciji opiera si¢ na domowej kuchni i dwéch lubianych przez Polakéw produktach — nalesnikach i pancakes serwowanych
w wielu wariantach smakowych. Dodatkowo serwowane sg placki ziemniaczane, satatki, zupy i desery. Smaczne potrawy
w atrakcyjnych cenach odwiedzane sa przez statych konsumentow, jak i ciggle rosngca grupe nowych odbiorcéw.

s MEXrPOLSIKA

3

Pierwsza restauracja zostata otwarta w 2014 roku w tédzkiej Manufakturze — najwiekszym centrum handlowym w Polsce. Kolejna
restauracja marki zostata uruchomiona cztery lata pozniej w Gdansku. Otwarcie najnowszego lokalu odbyto sie w nocy z 5 na 6 pazdziernika
2024 roku w centrum Krakowa, w prestizowej lokalizacji jakim jest Pasaz Bielaka.

* Budowe lokali samodzielnie w oparciu o srodki wtasne lub refinansowanie bankowe (w centrach handlowych, w duzych miastach).







__NOWY KONCEPT! ==

-
Spoko Taco to najnowszy koncept gastronomiczny Grupy, ktéry czerpie inspiracje z kultury meksykanskiego street
food’ u. Ideg lokalu jest serwowanie prostych, smacznych dan, ktére mozna szybko przygotowac i wygodnie zabrac¢
ze sobga, dzieki jednorazowym opakowaniom.

s MEXPOLSIKA

Whnetrze lokalu utrzymane jest w zywych, jaskrawych kolorach inspirowanych kulturg Meksyku. Barwna i energetyczna
aranzacja wnetrza tworzy atmosfere sprzyjajgcg szybkiemu, a jednoczesnie przyjemnemu positkowi.

Pierwszy lokal brandu zostat uruchomiony w nocy z 16 na 17 sierpnia 2024 roku - w krakowskim Pasazu Bielaka,
tagczgcym Rynek miasta z ulicg Stolarskg. Po sgsiedzku, w popularnym Pasazu, znajduje sie takze lokal brandu
Chicas&Gorillas oraz Pijalni Waédki i Piwa.

ssPasaz Bielaka to idealne miejsce dla naszych lokali dzieki jego
centralnej lokalizacji oraz duzemu przeptywowi konsumentow.
Jestesmy przekonani, ze zaréwno ‘Chicas&Gorillas; jak i ‘Spoko
Taco’ swietnie sobie poradzag w tej popularnej lokalizacji, co
przyczyni sie do dalszego umocnienia naszej obecnosci na rynku
krakowskim’’ — méwi Pawet Kowalewski, prezes zarzadu Mex
Polska S.A.

® Dalszg budowe lokali - samodzielnie w oparciu o $rodki wtasne
lub refinansowanie bankowe (w duzych miastach)







WYNIKI
FINANSOWE
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1H2024

W pierwszym pétroczu Grupa osiggneta ponad 49 mln zt skonsolidowanych przychodoéw ze sprzedazy — wzrost o 10,10%
W ujeciu rocznym.

s MEXPOLSIKA

3

Zysk operacyjny (EBIT) pozostat na stabilnym poziomie, wynoszacym 2,4 mln zt.

Skonsolidowany zysk netto wynidst ok *1,3 mln zt, jednak na jego wysokos$¢ znaczgco negatywnie wptyneto zastosowanie MSSF 16.

Bez tegoiczynnika zysk
nettowyniostby *1,9'mln
zt, co oznaczatoby
wzrost o *23,77%

W porownaniu rr

Na wyniki w duzej mierze wptynety rowniez inwestycje w rozwaj portfolio lokali Mex Polska — od poczatku roku Grupa otworzyta szesé
nowych lokali wtasnych: cztery pod marka Pijalnia Wodki i Piwa, jeden pod szyldem Chicas&Gorillas oraz pierwszy lokal w ramach
najnowszego brandu — Spoko Taco.

,»MSSF16 wymaga, aby dtugoterminowe umowy najmu byty wykazywane w bilansie, natomiast na wynik ma wptyw

réznica pomiedzy zdyskontowanq wartosciq umow najmu prezentowanych w aktywach i zobowiqgzaniach, wynikajgca
ze zmiany wartosci pienigdza w czasie oraz rownomiernego roztozenia kosztow najmu w przypadku zastosowania ulgi
czynszowej. Nie wptywa to jednak bezposrednio na biezgcq zdolnos¢ do generowania gotéwki. Po wytqczeniu wptywu

tego czynnika, nasz zysk netto oraz EBIT wzrdstby rdr o okoto 25%” — méwi Dariusz Kowalik, Cztonek Zarzgdu i Dyrektor
Finansowy Mex Polska SA.
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49,1

+10%

44,5

+25%

35,0

[min PLN] 1H 2022 1H 2023 1H 2024




WYBRANE DANE

AR

% [w mln PLN]
D Przychody ze sprzedazy 44,5 49,1 +10,10%
n— Zysk brutto na sprzedazy 6,6 7,4 +12.12%
I)ﬁ EBITDA (bez uwzglednienia czynnika MSSF 16) 2,3 2,7 +16,12%
.0:. EBITDA (z uwzglednieniem czynnika MSSF 16) 6,6 7,4 +12,20%
‘e
Zysk netto (bez uwzglednienia czynnika MSSF 16) 1,5 1,9 +23,77%
Zysk netto (z uwzglednieniem czynnika MSSF 16) 1,6 1,3 -19,57%
[w mln PLN]
Kapitat wtasny 16,6 12,6 15,3
Aktywa trwate 53,5 52,4 60,1
Aktywa obrotowe 12,0 13,5 11,9
Srodki pieniezne 7,6 9.0 5,8
Kapitat zaktadowy jednostki dominujacej 15,2 13,0 14,1
Zobow.lazan-la dtugotermlr’\owe,-w tym 30,4 30,9 37,4
zobowigzania z tytutu umow najmu
Zobowigzania krotkoterminowe, w tym 18,5 22.3 19,2

zobowigzania z tytutu uméw najmu

Zobowigzania handlowe 3,0 2,8 2,8




KURS AKCJI

A
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MEX POLSKA SA (MEX) 4,6900 zt s5,16% 0,2300zt <
0
MEXPOLSKA - notowania spotki il
0
5,00 Kurs odniesienia: 4,2400 zt (24-03-22) |—
1)
475 Data poczatkowa: 2024-03-25 §
‘o Data koncowa: 2024-09-23
Zmiana: 10,61%
4,25
Zmiana: 0,4500 zi
.00 Minimum: 3,8200 zt (24-04-05)
3.73 Maksimum: 5,0000 zt (24-05-14)
whthmnautahn IlllmllllllllluullllllulIlmllulnlllnlllllllluulilllllllllllnhlmu Sredni: 4,5587 zt
8. kwi B. maj 3. cze 1. lip 29 lip 26. sie 23 wrz Wolumen obrotu: 209 491 szt
Sredni wolumen: 2 396 szt

Obroty: 1,341 min

Okres: 1D 1T M M 1R | 5L Max ustaw whasny Srednie obroty: 0,011 min

Kurs
Zmiana 10,61%
WIG (zmiana) 1,12%
Ma tle rynku (pp) 9,49 @ G PW

WIG-POLAND (zmiana) 1,33%

Na tle WIG-POLAND (pp) 9,23




NOWA STRATEGIA
NA LATA 2024 - 2028
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KLUCZOWE ZALOZENIA G

s MEXPOLSIKA

e Koncentracja na duzych aglomeracjach i popularnych miejscowosciach turystycznych

o Umacnianie istniejgcych marek w duzych miastach z obiecujgcym potencjatem i popularnych
miejscowosciach turystycznych
Rozbudowa zdywersyfikowanego portfolio o nowe wysokomarzowe lokale wtasne — potencjat
na ok 6 nowych lokali rocznie — pod warunkiem pozyskiwania odpowiednich atrakcyjnych

dochodowo lokalizacji —a
0 Rozbudowa portfolio o nowe marki: U

* marki wtasne

* akwizycja
a Utrzymanie poziomu rentownosci lokali wtasnych
G Zamiarem Grupy jest osigganie dwucyfrowego wzrostu zysku EBITDA rr — pod warunkiem

realizacji zatozonego planu otwarc¢

Elastycznosé w dziataniu - szybko$S¢ podejmowania decyzji, zgodnie ze zmieniajgcymi sie
trendami, doskonalenie oferty, otwierania nowych lokali pod istniejgcymi juz szyldami
Franczyza dla marek o solidnych podstawach — mniejsze miasta
Transparentnos¢ wzgledem interesariuszy i akcjonariuszy, w tym zamiar kontynuacji dzielenia
sie zyskiem z Akcjonariuszami poprzez wyptate dywidendy, utrzymanie otwartych kanatow
komunikacji z akcjonariuszami, transparentne zarzgdzanie informacjami i przejrzystosc¢ operacyjng

o




s MEXPOLSIKA

3

99 Widzimy olbrzymi - wcigz niezaspokojony - popyt na ustugi gastronomiczne w duzych miastach
i popularnych miejscowosciach turystycznych. Chcemy dalej skutecznie wykorzystywac ten

potencjat, poprzez rozwoj marek wtasnych wtasnie w takich lokalizacjach 7

s9 Rozbudowa portfolio Grupy o howe koncepty wspiera realizacje strategicznych celow i umozliwia

lepsze wykorzystanie pojawiajgcych sie okazji na rynku najmu lokali gastronomicznych”

Pawet Kowalewski, prezes zarzadu Mex Polska SA

Zdywersyfikowane
portfolio
dostosowane do
zmieniajgcych sig
trendow
rynkowych

Doswiadczenie
w wyborze
atrakcyjnej

Systematyczny
wzrost
przychodéw
i wywazona
polityka cenowa

Franczyza dla
marek o solidnych
podstawach —
mniejsze miasta

i dochodowej
lokalizacji — duze
miasta




RYNEK
GASTRONOMICZNY
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PERSPEKTYWY
RYNKU

Polski rynek gastronomiczny jest jednym z najbardziej konkurencyjnych sektoréw gospodarki.

Wartos$¢ rynku gastronomicznego w Polsce wzrosta z 36,5 mld PLN w 2022 roku do 39,7 mld PLN w 2023 roku, co oznacza wzrost o 8,8%. Na Swiecie
wartos$¢ rynku gastronomicznego osiggneta poziom 4,1 bln USD, co jest najwyzszym wynikiem w historii
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W ciggu pierwszego pétrocza 2024 roku polski rynek gastronomiczny urést o 2,6 tys. restauracji, punktéw ruchomych, firm cateringowych i baréw. Oznacza
to, ze polska branza gastronomiczna najtrudniejszy czas ma za sobg i powrdécita na $ciezke wzrostu

Branza HoReCa w Polsce znajduje sie na Sciezce dynamicznego rozwoju. Napedza jg: rosngca konsumpcja, kultura przebywania poza domem, zmieniajgce
sie preferencje konsumentéw oraz bogacace sie spoteczeristwo (zwtaszcza w duzych miastach)

Jak wynika z analizy Dotykack, wartos$¢ rachunkéw nadal ros$nie. W pierwszym kwartale 2023 roku srednia wartos$¢ rachunku wynosita 52,03 zt i byta 0 6,23
zt wyzsza niz rok wczesniej oraz o 13,76 zt wyzsza niz w pierwszym kwartale 2021 roku

Oczekuije sig, ze warto$é rynku HoReCa w Polsce wzrosnie o0 8,4% w 2024 roku w poréwnaniu do roku poprzedniego. Za motor napedowy dodatnich
dynamik w sektorze gastronomicznym, mozna doszukiwaé sie w ozywionym popycie konsumenckim po pandemii. ,Raport HoReCa w Polsce 2024”; Raport
branzowy BOS Banku pn. ,Restauracije i inne state placéwki gastronomiczne”

W najblizszym czasie dynamiczny rozwdj zanotujg przede wszystkim bary szybkiej obstugi/ street food’ y. Gtdwne czynniki wspierajgce te trendy to:
pozytywne otoczenie makroekonomiczne, popyt wéréd pokolenia Z, prognozowane obnizenie inflacji, powrét turystyki do poziomu sprzed pandemii, a
takze poprawa sytuacji materialnej Polakéw do 2029 roku.

W Grupie Mex Polska dostrzegamy zmiany w zachowaniach konsumentoéw, co sktania nas do ciggtego
rozwijania oferty i dywersyfikacji portfolio, czego przyktadem jest najnowszy koncept — Spoko Taco.




DISCLAIMER

Powyzsze opracowanie zostato sporzgdzone wytgcznie w celach informacyjnych i nie ma na celu naktaniania
do nabycia lub zbycia jakichkolwiek instrumentow finansowych. Opracowanie nie stanowi reklamy, oferty ani
proponowania nabycia instrumentow finansowych. Zostaty w nim wykorzystane Zrodta informacji, ktore Mex
Polska S.A. uznaje za wiarygodne i doktadne, jednak nie ma gwarancji, Ze sg one wyczerpujgce i w petni
odzwierciedlaja stan faktyczny.

s MEXPOLSIKA

Opracowanie moze zawierac stwierdzenia dotyczace przysztosci, ktore stanowia ryzyko inwestycyjne lub Zrodto
niepewnosci i moga istotnie roznic sie od faktycznych rezultatow. Mex Polska S.A. nie ponosi odpowiedzialnosci
za efekty decyzji, ktore zostaty podjete na podstawie niniejszego opracowania. Opracowania nie nalezy
traktowac jako Zrodta wiedzy wystarczajgcej do podjecia decyzji inwestycyjnej.

Odpowiedzialnos¢ za sposob wykorzystania informacji zawartych w opracowaniu spoczywa wytacznie na
korzystajgcym z opracowania. Opracowanie podlega ochronie wynikajacej z ustawy o prawie autorskim
i prawach pokrewnych. Powielanie, publikowanie lub jego rozpowszechnianie wymaga pisemnej zgody Mex
Polska S.A.




DZIEKUJEMY
ZA UWAG

e MEXPOLSIKA

ul. Polskiej Organizacji Wojskowej 25, 90-248 £6dz
tel.: 42634 67 30

biuro@mexican.pl
Odwiedz nas na: o

In


https://www.mexpolska.pl/
https://www.linkedin.com/company/27077944/admin/feed/posts/
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