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PREZENTACJA GRUPY
MEX POLSKA

WYNIKI FINANSOWE: 1H 2025
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=  Lider rynku gastronomicznego w Polsce — jesteSmy obecni w catej Polsce, w najbardziej dochodowych i najwiekszych miastach
oraz kluczowych destynacjach turystycznych.

= Model multibrandowy — rownolegty rozwdj bistro, pubdw, baréw i restauracji casual dining.

s MEXPOLSIKA

=  Zdywersyfikowana oferta — od kultowych miejsc spotkan po koncepty premium casual.

Przemyslana strategia rozwoju — zaktadamy umacnianie marek w duzych aglomeracjach i atrakcyjnych lokalizacjach
turystycznych oraz systematyczne otwieranie nowych, wysokomarzowych lokali.

=  Stabilne finansowanie — dziatamy w oparciu o srodki wtasne i linie kredytowe.

Posiadamy 59 Lokali w ramach siedmiu silnych i rozpoznawalnych marek:

1.  Pijalnia Wodki i Piwa = Pijalnia drink bar & bistro (37) — ogélnopolska sie¢ bistro sukcesywnie odswiezana tak, by stac sie
nowoczesnym miejscem spotkan dla nowych pokolen klientow.

The Mexican (7) — najwieksza w Polsce sie¢ restauracji meksykanskich.
Chicas&Gorillas (7) — nowoczesne shot & cocktail bary.
Prosty Temat (3) — restauracje casual dining w nowoczesnym wydaniu.

Pankejk (2) - restauracje z nalesnikami i pancakes.

Spoko Taco (1) — koncept street food inspirowany Meksykiem. ‘ i
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PIZZA Nova (2) — popularna pizza — samodzielna kompozycja.

Sita grupy Mex Polska opiera sie na skali dziatalnosci, rozpoznawalnych markach, zréznicowanym portfolio oraz
wieloletnim doswiadczeniu w rozwijaniu konceptow gastronomicznych, a fundamentem dalszego wzrostu pozostajg
atrakcyjne lokalizacje i dyscyplina operacyjna.




o3+ MEXPOLSIKA

POLACY CENIA
NASZE KONCEPTY




[
|
J
§
}
i
|
!
¥
¥
)
)
)







™
-
1)
By,
(Y
i P

U8 157 LA










Pijalnia
drink bar & bistro

Refresh - nowy wymiar kultowego miejsca na mapie Polski Zmieniamy sie dla naszych klientow

s MEXPOLSIKA

Zmiana trendéw wsrdd mtodego pokolenia: konsumenci, zwtaszcza w wieku 20+, coraz rzadziej wybieraja

wysokoprocentowe alkohole, cenig natomiast nizsze procenty, autorskie drinki oraz nowoczesny design

wnetrz.

* Nowe pozycje w menu: poza popularnymi standardowymi pozycjami, wprowadzamy alkohole o nizszej
zawartosci procentowej, kreatywne koktajle i napoje, ktére odpowiadajg oczekiwaniom Generacji Z.

* Skala marki: z 59 funkcjonujacych lokali Grupy, znaczgca czes¢ nalezy do Pijalni (37 lokali).

* Nowe otwarcia: lipiec i sierpien 2025 — Pijalnie w Krakowie (lokal wtasny), Zamosciu i Jarostawiu (franczyzy).

*  Potencjat marki: docelowo 100 lokali w catej Polsce.

ROZWO!J SIECI ZAKLADA:
* Budowa lokali wtasnych - finansowanie ze srodkéw wtasnych lub refinansowanie bankowe.

* Budowa lokali z inwestorem — w oparciu o jego srodki.

Pljalnia

drink bar & bistro

* Budowa lokali franczyzowych —finansowanie przez franczyzobiorce.
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KONCEPT
Z HISTORIA
THE MEXICAN

s MEXPOLSIKA

Najstarsza i jedyna sie¢ meksykanska w Polsce o ogélnopolskim
zasiegu.

Oferta kulinarna: konsekwentnie dobierana, bogata i skierowana do
szerokiej grupy konsumentéw.

Doswiadczenie w restauracji: charakterystyczny wystréj, muzyka na
zywo, regionalne stroje kelneréw, obstuga na wysokim poziomie.

Jakosé dan: autentyczne, wysokiej jakosci meksykarskie potrawy.

Lokalizacje: obecnos¢ w najwiekszych miastach Polski — Warszawa,
Krakow, Sopot, Poznan, £6dz.

Nowe otwarcie: maj 2025 — Wroctaw, Rynek 60, w samym sercu
miasta.

Ustugi na wynos: oferta dostepna réwniez w ramach delivery.

® Budowa lokali samodzielnie w oparciu o srodki wtasne
lub refinansowanie bankowe (w duzych miastach).
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s MEXPOLSIKA

SHOT & COCKTAIL BAR
CHICAS&GORILLAS

Unikalny koncept: klasyczny shot & cocktail bar z atrakcyjnymi
cenami, kolorowym wystrojem i bogatym wyborem shotéw
oraz koktajli.

Grupa docelowa: mtodzi ludzie cenigcy popkulture i nietypowe
doswiadczenia, przyciggani zabawami i konkursami z udziatem
goryla i Chica.

Styl wnetrz: inspiracja Pop-art i komiksem — wnetrza petne
koloréw i motywéw popkulturowych.

Skala dziatalnosci: obecny w 6 polskich miastach, tagcznie 7
lokali.

Nowe otwarcie: styczen 2025 — drugi lokal w Warszawie przy
Nowym Swiecie 19 (pierwszy przy ul. Nowogrodzkiej 27).

Szybkie zdobycie popularnosci: koncept szybko zdobyt serca
mtodych konsumentéw dzieki atrakcyjnemu potaczeniu cen,
designu i doswiadczen w lokalu.

* Budowa lokali samodzielnie w oparciu o $rodki wtasne lub
bankowe (w duzych miastach).

@hines & (Porilles
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CASUAL DINING

Segment: casual dining, skierowany do szerokiej
grupy klientéw, zarébwno z Polski, jak i
cudzoziemcow.

Oferta kulinarna: ciekawa, przystepna i doceniana
przez klientow.

Doswiadczenie w lokalu: wyjatkowy design,
nowoczesna muzyka w weekendy prezentowana
przez DJ-6w, sprzyjajgca wspolnej zabawie.

Lokalizacje: topowe miejsca - Sopot (Monte
Cassino), Warszawa (Plac Pieciu Rogow), Krakow.

Nowe otwarcie: czerwiec 2025 - Krakoéw, Plac
Szczepanski 3.

Ustugi na wynos: oferta dostepna rowniez w ramach
delivery.

¢ Budowa lokali samodzielnie w oparciu o srodki
wtasne lub refinansowanie bankowe (w duzych
miastach).
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PROSTO | SMACZNIE
PANKEJK

Menu: oparte na domowej kuchni, z gtéwnym
naciskiem na nalesniki i pancakes w wielu wariantach
smakowych. Dodatki: placki ziemniaczane, satatki,
zupy i desery.

Grupa klientow: lokal przycigga zardowno statych
konsumentéw, jak i rosngcg liczbe nowych
odbiorcéw, oferujgc smaczne potrawy w atrakcyjnych
cenach.

Lokalizacje: £6dz i Gdansk.

Ustugi na wynos: oferta dostepna réwniez w ramach
delivery.

* Budowa lokali samodzielnie w oparciu o srodki
wtasne lub refinansowanie bankowe (w centrach

handlowych, w duzych miastach).
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Koncept: inspirowany kulturg meksykanskiego street
foodu, serwujgcy proste, smaczne dania
przygotowywane szybko i wygodnie do zabrania.

s MEXPOLSIKA

Whnetrze: zywe, jaskrawe kolory i energetyczna
aranzacja inspirowana Meksykiem, sprzyjajgca
szybkiemu i przyjemnemu positkowi.

Premierowy lokal: lato 2024 - Krakéw, Pasaz Bielaka
(blisko Rynku i ulicy Stolarskiej), w sgsiedztwie lokali
Chicas&Gorillas i Pijalni Wodki i Piwa.

Ustugi na wynos: oferta dostepna w delivery; od
wrzesnia 2025 réwniez we Wroctawiu.

¢ Dalsza budowe lokali - samodzielnie w oparciu o
srodki wtasne lub refinansowanie bankowe (w duzych
miastach)
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PIZZNNCOVA

Pizza w nowoczesnym wydaniu

Koncept: innowacyjna pizza - ciasto i dodatki
dobierane przez gosci wedtug wtasnych preferenciji.

Cel marki: rozwoj sieci PIZZANOVA przy jednoczesnym
dzieleniu sie wiedzg i standardami operacyjnymi,
zwiekszajgc konkurencyjnosc oferty.

Nowe otwarcie: poczatek 2025 r. — pierwszy wtasny
lokal w Krakowie, Pasaz Bielaka, ul. Stolarska 5 (we
wspétpracy z  twdrcg marki, p. tukaszem
Kowalewskim).

Ustugi na wynos: oferta dostepna réwniez w ramach
delivery.

* Inwestycje bedg w catosci finansowana
ze srodkow grupy Mex Polska.
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[w mln PLN]
Przychody ze sprzedazy 56,5 49,1
Zysk/ strata brutto na sprzedazy 5,1 7,5
o.o-. Zysk operacyjny EBIT 0,6 2,3
e
1,3
Zysk/ strata netto -0,8
[w mln PLN]
Kapitat wtasny 15,0 15,3
Aktywa trwate 70,5 60,1
Aktywa obrotowe 13,6 11,9
Srodki pieniezne 7,1 5,8
Kapitat zaktadowy jednostki dominujacej 14,1 14,1
Zobow_lazan_la dtugotermlr’lowe,.w tym 40,8 37,3
zobowigzania z tytutu umoéw najmu
Zobowiazania krotkoterminowe, w tym
. . . . 28,3 19,2
zobowigzania z tytutu umoéw najmu &
Zobowiazania handlowe 4,0 2,8 G pw




Kluczowe czynniki wptywajace na wyniki finansowe grupy Mex Polska

= Skonsolidowane przychody wzrosty o 15% r/r., do kwoty 56,5 min zt

= Koszty ,sciezki dojscia do progu rentownosci” w wysokosci 1,7 min zt obnizyty wyniki Grupy Mex Polska

(w 2024 i pierwszym potroczu 2025 roku otwarto 13 lokali, z czego 11 wtasnych)

= Niekorzystne warunki pogodowe w maju i czerwcu 2025 r. obnizyty frekwencje w lokalach, szczegdlnie z
ogrodkami, w zwigzku z czym wyniki czesci restauracyjnej Grupy w | pétroczu 2025 r. pogorszyty sie o okoto 1,2
min zt w ujeciu r/r..

= Pomimo tych wyzwan, Grupa utrzymata realizacje planu ekspansji i skutecznos¢ modelu biznesowego. Od
stycznia do sierpnia otwarto 6 nowych lokali gastronomicznych.
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Zdaniem Zarzadu, krotkoterminowe wyzwania nie zmieniajg dtugoterminowej perspektywy Grupy.

Stabilny model biznesowy, atrakcyjne lokalizacje oraz konsekwentna realizacja planu ekspansji tworzg solidne
fundamenty do dalszego wzrostu przychoddéw i poprawy rentownosci w srednim i dtugim okresie.

,,Kaprysna wiosna, a zwtaszcza rekordowo zimny maj i poczqtek czerwca, ograniczyty
frekwencje w naszych lokalach i wptynety na nizsze obroty oraz wynik netto, szczegdlnie w
restauracjach z ogrodkami. Obecnie sytuacja stabilizuje sie, a sezonowa poprawa popytu
powinna korzystnie wptyngc¢ na wyniki w kolejnych kwartatach”

- Pawet Kowalewski, prezes zarzagdu Mex Polska S.A.
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Rynek gastronomiczny
Dane Polskiej Izby Handlu oraz Centrum Monitorowania Rynku:

=N

Kaprysna wiosna 2025 ‘ 0
= Ekstremalne warunki pogodowe: maj najzimniejszy od 34 lat 0
(Srednio 11,1 °C, lokalne przymrozki), lipiec chtodny i deszczowy.
= Obnizona frekwencja w lokalach: szczegdlnie w lokalach z ogrodkami letnimi.
= Spadki sprzedazy kategorii wrazliwych na pogode:
» Piwo: -9% r/r (w matych sklepach -18%)
» Woda: -20% r/r (w matych sklepach -24%)
» Lody impulsowe: -16% r/r (w matych sklepach nawet -40%).
= Sklepy matoformatowe: spadek wartosci sprzedazy -2,7% rr i liczby transakcji -12% rr.
= Wptyw na transakcje: mniejsza liczba klientdéw i transakcji, spadki zakupow impulsowych.
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Dodatkowo, w wyniku historycznie niskich temperatur w maju 2025, Grupa LPP zauwazyta
zmniejszong sktonnos¢ konsumentdéw do zakupu odziezowej kolekcji wiosenno-letnich —
poinformowano Biznes PAP.

Efekty posrednie: ograniczona frekwencja w restauracjach, zmiany preferencji

konsumenckich. i

@

Zrédta: https://pih.org.pl/lipiec-2025-r-w-sklepach-maloformatowych/; https://www.cmr.com.pl/2025/06/maj-2025-sprzedaz-w-sklepach-pogoda/?utm_source=chatgpt.com;
https://biznes.pap.pl/wiadomosci/firmy/grupa-lpp-obniza-cel-sprzedazowy-w-202526-r-do-ok-23-24-mld-zI-opis?utm_source=chatgpt.com
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Rynek gastronomiczny — pozostate informacje

Dane z raportu Nowosci Gastronomicznych oraz Horeca.net:

=  Popularnos¢ wyjs¢é na miasto: ponad 70% Polakéw regularnie odwiedza restauracje; wyjscia na

positki wyprzedzajg kino (49%) i koncerty (42%).

Wartos¢ rynku HoReCa w Polsce: ok. 38 mld PLN, wzrost ok. 8% rocznie, prognozowany utrzymany

trend wzrostowy (PMR).

=  Woydatki Polakéw na gastronomie: 4,2% w 2023 r., zblizone do Austrii (4,3%), wyprzedzajgc m.in.
Stowacje i Rumunieg; pozostaje przestrzen do dalszego wzrostu w poréwnaniu z krajami Europy
Zachodniej i Skandynawii.

= Trendy konsumenckie: rosngca preferencja spozycia poza domem, szczegblnie w duzych miastach;
gtéwnym motorem zmian jest Generacja Z.

= Globalny rynek gastronomiczny: wartos¢ osiggneta 4,1 bln USD - najwyzszy poziom w historii branzy.

s MEXPOLSIKA

= Czynniki napedzajace rozwadj sektora:
= wzrost konsumpcji po pandemii,
= dynamiczny rozw0j baréw szybkiej obstugi i dostaw na wynos,
= sprzyjajgce warunki makroekonomiczne,
= rosngcy popyt ze strony mtodszych pokolen, w szczegélnosci Generacji Z.

= Potencjat rozwoju w Polsce: duza przestrzen do wzrostu przy zachowaniu trendéw konsumpcji poza
domem oraz dalszej urbanizacji i zmiany stylu zycia.

Zrédto: https://www.horecanet.pl/wp-content/uploads/RYNEK-GASTRONOMICZNY-W-POLSCE-RAPORT-2025-1.pdf
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DISCLAIMER

Powyzsze opracowanie zostato sporzagdzone wytgcznie w celach informacyjnych i nie ma na celu naktaniania
do nabycia lub zbycia jakichkolwiek instrumentow finansowych. Opracowanie nie stanowi reklamy, oferty ani
proponowania nabycia instrumentéw finansowych. Zostaty w nim wykorzystane zrodta informacji, ktére Mex
Polska S.A. uznaje za wiarygodne i doktadne, jednak nie ma gwarancji, ze sg one wyczerpujgce i w petni
odzwierciedlajg stan faktyczny.

s MEXPOLSIKA

Opracowanie moze zawierac stwierdzenia dotyczgce przysztosci, ktore stanowig ryzyko inwestycyjne lub zrédto
niepewnosci i mogg istotnie rézni¢ sie od faktycznych rezultatow. Mex Polska S.A. nie ponosi odpowiedzialnosci
za efekty decyzji, ktore zostaty podjete na podstawie niniejszego opracowania. Opracowania nie nalezy
traktowac jako zrodta wiedzy wystarczajgcej do podjecia decyzji inwestycyjne;.

Odpowiedzialnos¢ za sposob wykorzystania informacji zawartych w opracowaniu spoczywa wytgcznie na
korzystajgcym z opracowania. Opracowanie podlega ochronie wynikajgcej z ustawy o prawie autorskim
i prawach pokrewnych. Powielanie, publikowanie lub jego rozpowszechnianie wymaga pisemnej zgody Mex
Polska S.A.




DZIEKUJEMY
ZA UWAGE

e3s MEXPOLSIKA

ul. Polskiej Organizacji Wojskowej 25, 90-248 L6dz
tel.: 42634 67 30
biuro@mexican.pl

Odwiedz nas na:


https://www.mexpolska.pl/
https://www.mexpolska.pl/
https://www.mexpolska.pl/
https://www.mexpolska.pl/
https://www.mexpolska.pl/
https://www.linkedin.com/company/27077944/admin/feed/posts/

	Slajd 1
	Slajd 2
	Slajd 3
	Slajd 4
	Slajd 5
	Slajd 6
	Slajd 7
	Slajd 8
	Slajd 9
	Slajd 10
	Slajd 11
	Slajd 12
	Slajd 13
	Slajd 14
	Slajd 15
	Slajd 16
	Slajd 17
	Slajd 18
	Slajd 19
	Slajd 20
	Slajd 21
	Slajd 22
	Slajd 23
	Slajd 24
	Slajd 25
	Slajd 26
	Slajd 27
	Slajd 28
	Slajd 29
	Slajd 30
	Slajd 31
	Slajd 32
	Slajd 33

