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Polacy w restauracjach

Raport Mex Polska opracowany na podstawie sondazu Instytutu Homo Homini

Co piaty Polak chodzi do restauracji tylko na wyjatkowe okazje, ale kolejne 20 proc. z nas robi to co
najmniej raz w miesigcu. Przy wyborze lokalu kierujemy sie rekomendacjami znajomych,
a najwazniejsza jest dla nas jakos¢ serwowanych potraw. Optymalny rachunek to 20-40 zi na osobe
— wynika z sondazu przeprowadzonego przez Instytut Homo Homini na zlecenie Spo6tki Mex Polska,

wilasciciela sieci restauracji The Mexican, Browar de Brasil oraz klubéw muzycznych.

Dla wiekszosci Polakéw wyjscie do restauracji to wcigz niecodzienne wydarzenie: 21,2 proc. respondentow
przyznato, ze do restauracji chodzi tylko na wyjatkowe okazje. Jednoczesnie az 20 proc. (czyli ok. 7,6 min
Polakéw) przyznaje, ze na wyjscie do restauracji pozwala sobie co najmniej raz w miesigcu, w tym 4,1 proc. robi

to przynajmniej raz na tydzien.

Jak czesto chodzisz do restauracji? (proc.)
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Zrodio: Mex Polska na podstawie sondazu Instytutu Homo Homini przeprowadzonego 21.04.2010 r. na grupie 1093

respondentow, reprezentatywnej dla Polski

- Najbardziej aktywnymi kilentami restauracji sg mieszkaricy duZych miast — mowi Pawet Kowalewski, Prezes
Zarzadu Mex Polska, wskazujac, ze wedtug danych Gtdwnego Urzedu Statystycznego w 2009 r. Polacy wydawali
na ustugi gastronomiczne i hotelarskie $rednio 20,72 z miesiecznie, natomiast w przypadku mieszkancéw
najwiekszych aglomeracji byto to ponad 55,91 zt miesiecznie. — O tym, jak duzy jest potencjat wzrostu polskiego
rynku swiadczg szacunki Eurostatu. Obywatele Unii Europejskiej przeznaczaja na ustugi  restauracyjne
I gastronomiczne srednio 9,5 proc. swojego domowego budzetu. W Polsce jest to zaledwie 3,5 proc. — dodaje

Prezes Kowalewski.
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Z badania opinii publicznej wynika, ze kryzys nie odstraszyt Polakow od wyj$¢ do restauracji. Ponad 2/3
respondentéw, ktorzy chodzg do restauracji wskazuje, ze w ciggu ostatnich 3 lat czestotliwos¢ tych wyjs¢ nie
zmienita sie lub wzrosta. Tylko co trzecia osoba przyznaje, ze odwiedza restauracje rzadziej niz 3 lata temu.

Jak w ciggu ostatnich 3 lat zmienila sie czestotliwos¢ Twoich wyjs¢ do restauracji? (proc.)
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Zrodfo: Mex Polska na podstawie sondazu Instytutu Homo Homini przeprowadzonego 21.04.2011 r. na grupie 450
respondentow, ktorzy chodza do restauracyi,

Polacy cenig sobie jakos$¢ serwowanego jedzenia — blisko potowa respondentéw wskazato jg jako najwazniejsze
kryterium przy wyborze restauracji. 1/3 bywalcéw restauracji wskazuje, ze przy wyborze restauracji biorg pod

uwage atmosfere lokalu, natomiast dla co czwartego najistotniejsze znaczenie odgrywaja cena i lokalizacja.

Co jest dla Ciebie najwazniejsze przy wyborze restauracji?
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Zrédlo: Mex Polska na podstawie sondazu Instytutu Homo Homini przeprowadzonego 21.04.2011 r. na grupie 450
respondentow, ktorzy chodza do restauracyi. MoZliwe byto wskazanie wiecej niz 1 odpowiedzi.
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Jednoczesnie oczekujg od restauracji umiarkowanych cen. W ocenie respondentdw sondazu przeprowadzonego
przez Instytut Homo Homini optymalny rachunek w restauracji powinien miesci¢ sie w przedziale od 20 do 40 z
za osobe. Wiecej niz 60 zt jest gotowych wydac tylko 5,3 proc. z nas.

Jaki rachunek w przeliczeniu na osobe chcialby$/chciatabys ptacic¢ idac do restauracji?

20-40 zt 52,7%
40-50 zt
50-60 zt

powyzej 60 zt

Zrodio: Mex Polska na podstawie sondazu Instytutu Homo Homini przeprowadzonego 21.04.2011 r. na grupie 450

respondentow, ktorzy chodzg do restauraci.

- Te wyniki pokrywaja sie z obserwacjami z naszych lokali: w The Mexican sredni rachunek na klienta to nieco
ponad 30 zt — mowi Pawel Kowalewski, Prezes Zarzadu Mex Polska. Jego zdaniem wyniki dwdch ostatnich pytan
(o wysokosc¢ rachunku i najwazniejsze kryterium wyboru restauracji) wskazujg, jak wymagajacy sg polscy klienci.
- Oczekujg wysokiej jakosci potraw i obsfugi, a jednoczesnie wychodzac do restauracji chcieliby wydawac
stosunkowo niewielkie kwoty. Sukces w biznesie restauracyjnym moze odniesc ten, kto potrafi wywazyc te dwa

oczekiwania — mowi Prezes Kowalewski.

Z sondazu Homo Homini dla Mex Polska wynika, ze chcac przyciaggngé nowych klientdow restauracje powinny
inwestowa¢ przede wszystkim w jako$¢ jedzenia i obstugi. Okazuje sie bowiem, ze az dla 68 proc. Polakow
najwazniejszym argumentem, mogacym sktoni¢ ich do odwiedzenia nowego lokalu, jest pozytywna opinia

znajomych. Promocja moze zwabi¢ 1 osobe na 10, a ulotka — zaledwie co 20.

Co zachecitoby Cie do odwiedzenia nowej restauracji (proc.)
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Zrédlo: Mex Polska na podstawie sondazu Instytutu Homo Homini przeprowadzonego 21.04.2011 r. na grupie 450

respondentow, ktorzy chodza do restauraci.
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- Osoby, ktore chodza do restauracji w Polsce s3 juz ,dojrzatymi” kiientami, Trudno jest ich skusic jakimis
Jjednorazowymi akciami, czy tez promocjami. Marketing szeptany odgrywa w tej branZy szalenie istotne znaczenie
/ dlatego bardzo wazne jest utrzymywanie jakosci ustug na najwyzszym poziomie, tak aby dziatat on na nasza
korzys¢, W gastronomii nie ma drogi na skroty — Zeby odnies¢ sukces trzeba duzo czasu poswiecic na
dopracowanie wszystkich szczegotow, poczawszy od lokalizacji i wystroju, poprzez dobor obsfugi, a na jakosci

potraw koriczgc. Gdy choc jedna z tych rzeczy ,,nie zagra”, wowczas ciezko liczy¢ na powodzenie przedsiewziecia

— zauwaza Prezes Kowalewski.

Z badan Homo Homini wynika réwniez, iz klienci restauracji chcieliby, aby w Polsce powstawato wiecej lokali

serwujgcych kuchnie specyficzng dla konkretnych krajow lub regiondéw $wiata.

Czy chciatbys$/chciatabys, zeby w Polsce byto wiecej restauracji oferujacych dania kuchni innych

krajow? (proc.)

M tak
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M trudno
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Zrodio: Mex Polska na podstawie sondazu Instytutu Homo Homini przeprowadzonego 21.04.2011 r. na grupie 450

respondentow, ktorzy chodza do restauracyi.,

- Dynamika wzrostu sektora gastronomicznego jest scisle powigzana ze stanem gospodarki | poziomem
zamoznosci konsumentow. Tutaj perspektywy tez sg dobre: nastroje konsumenckie powoli sie poprawiajg —
uwaza Pawel Kowalewski, Prezes Zarzadu Mex Polska. Dodaje jednak, ze — w jego ocenie — réwnie waznym
bodzcem wptywajgcym na rozwdj rynku gastronomicznego jest zmiana zachowan spotecznych. — Polacy migruja
do miast, spedzajg wiele godzin w pracy, wybierajg coraz bardziej intensywny tryb Zycia, funkcjonujg w jedno-
lub dwuosobowych gospodarstwach domowych. Sg tez coraz bardziej otwarci na nowe doswiadczenia kulinarne.
To wszystko sprawia, Ze branza gastronomiczna ma moim zdaniem dobre perspektywy rozwoju — mowi Prezes

Kowalewski.

- W branzy okreslanej mianem HoReCa, czyli obejmujacej hotele, restauracje i kawiarnie, a takze m.in. bary,
najszybciej rozwijajacym sie segmentem sg tzw. restauracje casualowe, ktore najlepiej wpasowujg Ssie

w wymienione wczesniej zmiany zachowari spotecznych — podsumowuje Pawet Kowalewski.
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Mex Polska:

Mex Polska to spdtka holdingowa dziatajagca w branzy gastronomiczno-rozrywkowej. Jest wiascicielem sieci
9 restauracji The Mexican (zlokalizowanych w najwiekszych polskich miastach oraz miejscowosciach
turystycznych) serwujacych dania kuchni meksykanskiej oraz restauracji Browar de Brasil z menu brazylijskim.
Dodatkowo Mex Polska jest wiascicielem 4 klubdw muzycznych: Opera i Desperados w Warszawie, klubu
Bedroom w todzi oraz Bed we Wroctawiu. Pod koniec kwietnia 2011 r. Mex Polska uruchomit w Krakowie

pierwszy lokal w nowym koncepcie — Pijalnia wodki i piwa.

Strategia rozwoju i dywersyfikacji dziatalnosci pozwolita Mex Polsa dynamicznie zwieksza¢ przychody i zyski.
W 2010 r. przychody ze sprzedazy wyniosty 29,6 min zt (wobec 16,6 min zt w 2009 r. oraz 10,9 min zt w 2008 r.),
a zysk netto siegnat 4,3 min zt (0,5 min zt w 2009 r. oraz 1 min zt w 2008 r.).

Mex Polska przygotowuje sie do przeprowadzenia publicznej oferty akcji. Spdtka zamierza zadebiutowaé na

Gietdzie Papieréw Wartosciowych w Warszawie na poczatku III kwartatu 2011 r.



